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Ett av de strategiska malen under 2023 har varit: “Vi samlas kring ett brand som
forenar alla delar i Pargas och jobbar for att starka brandet bade internt och
externt.” Det beslutades att ansvarigt ansvarsomrade for detta mal ar
kommunikations- och marknadsféringsenheten.

Beloppet som budgeterades i driftsbudgeten fér 2023 var 100 000 euro. | den
planerade verksamheten ingick att planera en riktad kampanj och férnya
konceptet for inflyttningsmarknadsforingskampanjen, att férnya stadens intranat,
att anstalla en marknadsforingsassistent, att uppdatera stadens grafiska profil for
att starka varumarket, att under ledning av en extern aktér géra en
varumarkesutredning samt att lyfta fram attraktionskraften i skdrgardens unika
natur.

Anslaget har anvants i enlighet med ekonomiplanen. Anstadllningen som
marknadsforingsassistent ledigforklarades genast i bérjan av aret, och assistenten
inledde sitt arbete i februari 2023.

Under planeringen av inflyttningskampanjen och under en diskussion i
livskraftsutskottet i borjan av aret framkom det att det inte fanns nagot internt
stod for den tidigare kampanjen “En riktig liten stad”, och darfor inleddes
planering av en ny konceptkampanj. Som ett led i kampanjutredningen ingar
ocksa bolaget Taloustutkimus undersékning om finlandarnas villighet att flytta.
Resultaten av undersdkningen publiceras i borjan av 2024.

For att starka varumarket ocksa internt behover vi ett fungerande och modernt
verktyg for intern kommunikation. Det nya intranatet har byggts upp under aret
och lanserades i november 2023. Marknadsforingsassistenten, som till sin
utbildning ar tjanstedesigner, har varit till stor hjalp ocksa under uppbyggnaden
av det nya intranatet.

Uppdateringen av stadens grafiska profil som fanns som en planerad verksamhet
i budgeten 2023 som en del av processen for att starka varumarket har
genomforts under ledning av en extern aktor.

Det ar viktigt att identifiera att varumarkesfornyelsen inte enbart galler den nya
logotypen, utan det ar fraga om en férnyelse som omfattar hela Pargas stads
grafiska profil. Det ar en fornyelse som antligen tillfor enhetlighet kring Pargas
stads varumarke. Det faktum att det tidigare saknades anvisningar om
innehallsproduktion férsvarade skapandet av en enhetlig varumérkesbild. Med
hjalp av kombinationen nytt intranat och varumarkesfornyelse kan vi enkelt
internt dela ut element av den grafiska profilen for att anvandas av alla inom
staden. Pa detta satt sakerstalls att allt innehall som produceras direkt
aterspeglar Pargas stads identitet. Varumarkesarbetet effektiverar stadens
verksamhet genom att minska tiden for planeringsbeslut och sidkerstaller enhetlig
kommunikation. Detta stromlinjeformade férhallningssatt minimerar ocksa fel
och sakerstaller att alla kommunikationshandlingar exakt aterspeglar
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kommunens varumarke. Pa det hela taget forbattrar detta stadens
attraktionskraft med tanke pa boende, turism och affarsverksamhet och lockar
nya invanare, turister och féretag. Tydliga och enhetliga kommunikationsmaterial
framjar stadens image som en innovativ, intressant och tillforlitlig ort, dppnar
mojligheter till ekonomisk tillvaxt och utveckling samt vacker fortroende hos
investerare och partner.

Fullmaktige deltog i en varuméarkesundersokning som genomfordes av en extern
aktér sommaren 2023. Genom varumarkesundersokningen samlades information
in via en enkdt om anvandningen av Pargas stads profil i vardagen samt
beslutsfattarnas uppfattning om Pargas stads varderingar och attribut. Svaren
samlades in anonymt fran beslutsfattarna och den davarande ledningsgruppen. |
undersokningen uppgavs att svaren kommer att anvandas som stod i planeringen
av att skapa en ny visuell profil (inklusive logotyp). Svaren anvandes for att starka
definitionen av varumarket och hur det uttrycks i ord.

Ocksa invanarna hade mojlighet att svara pa en varumarkesenkat i slutet av
sommaren 2023. | enkaten uppgavs foljande: Pargas stads visuella profil, alltsa
stadens logo, farger, fonter, bildbank och 6vriga grafiska element férnyas. Vi vill
hora dina tankar om Pargas stad sa att vi kan skapa en profil som representerar
vara invanare, var stad och dess olika omraden pa basta mojliga satt.

Attraktionskraften i skargardens unika natur har beaktats i allt arbete och den
syns mycket starkt bland annat i stadens nya grafiska manual, varumarkesloftet
och stadens nya bildbank som har byggts upp tillsammans med lokala fotografer

som en del av varumarkesarbetet.

Stadens kommunikations- och marknadsféringschef Linda Baarman har bjudits in
till sammantradet for att presentera arendet.
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Stadsstyrelsen tar del av hur anslaget for det strategiska malet har anvénts.
Linda Baarman narvarade som sakkunnig under denna paragraf.

Ersattarna Sammy Jarnstrom, Merja Fredriksson, Kyosti Kurvinen, Carita
Henriksson, Mika Wallin och Petri Abrahamsson deltog i motet under
presentationen och avldagsnade sig innan beslutet gjordes.

Stadsstyrelsen tog del av hur anslaget for det strategiska malet har anvéants.

Markku Orell féreslog foljande: Stadsstyrelsen godkdanner anslaget for det
strategiska malet. Stadsstyrelsen omfattade enhilligt forslaget.

Kurt Lundqvist foreslog féljande: Logons (affarsmarkets/symbolens) utformning
tas upp som ett skilt drende pa féljande stadsstyrelsemote 22.1.2024.

Stadsstyrelsen omfattade enhalligt forslaget.

Ledningsgruppen, foretaget som tagit fram den grafiska designen




