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Varumarke — vad ar det? ”“Ett varumarke ar summan av alla de uttryck, budskap
och handlingar med hjalp av vilka en viss entitet (person, organisation, foretag,
affarsenhet, stad, land osv.) @mnar bli kind.” Sa definieras varumarke av
Interbrand som undersdker varumarken globalt.

Alla handlingar, ord och gester som vi anvander for att uttrycka oss sjalva ar en
del av vart varumarke. En stads varumarke byggs upp vid varje mote dar staden
eller en representant fér denna ar narvarande som en aktiv part. Vare sig vi vill
det eller inte. Ett planerat och fortlopande byggande av varumarket starker vissa
forestaliningar och skapar ett enhetligare och starkare varumarke. Ocksa
oplanerade handlingar paverkar varumarket, men inte nodvandigtvis i
efterstravad riktning. Slutligen uppstar varuméarket som summan av olika moten,
av det som invanare, foretagare eller turister upplever. Det som dessa sedan
berattar vidare om oss, da vi sjalva inte ar narvarande, ar vart rykte.

Att bygga upp ett varumarke for en stad ar sarskilt viktigt eftersom staderna ar
komplexa organisationer med manga olika intressenter. Stadens varumarke
representerar dess varderingar, identitet och vision som bidrar till att locka nya
invanare, foretag och turister. Ett starkt och enhetligt varumérke bidrar ocksa till
att forbattra stadens rykte och konkurrenskraft.

Pargas stad har beslutat att férnya stadens varumarkesbok, kommunikationsplan
och visuella uttryck for att skapa en enhetlig och modern profil som béttre
formedlar stadens varderingar och budskap till invanarna och besdkarna. Detta ar
en viktig atgard for att starka stadens varumaérke och gora det mer synligt och
kant. Att utarbeta en kommunikationsplan ar en viktig del av processen for att
fornya stadens varumarke. Den bidrar till att sakerstélla att alla intressenter, som
stadens invanare, foretag och andra organisationer, blir medvetna om stadens
nya varumarke och dess budskap. Planen bidrar ocksa till att sdkerstélla att de
viktigaste budskapen fran arbetet med att férnya varumarket formedlas pa ett
tydligt och enhetligt satt i alla kommunikationskanaler.

Ett av tyngdpunktsomradena for i ar i stadens strategi ar att vi samlas kring ett
varumarke som forenar alla delar i Pargas och jobbar for att starka varumarket
bade internt och externt. For att uppna detta mal kommer en omfattande
process att genomforas med en analys av stadens nuvarande varumarkesprofil
och uttryck. Genom att faststélla stadens grundlaggande varderingar, malgrupper
och kommunikationsmal skapas en ny varumarkesidentitet som dverensstammer
med stadens behov och vision.

En ny grafisk profil utvecklas ocksa innefattande farger, typsnitt, bildsprak och
andra visuella element. Denna nya grafiska profil anvands sedan i stadens alla
kommunikationskanaler, fran webbplatsen till trycksaker och annat
marknadsforingsmaterial.

Den nya varumarkesboken och det nya visuella uttrycket ar viktiga verktyg for att
starka stadens varumarkesidentitet och géra staden mer attraktiv som boende-,
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arbets- och besoksort. Det ar en viktig investering i framtiden och ett viktigt steg i
stadens utveckling.

Stadens kommunikator har inbjudits till sammantradet for att redogora for
varumarkesarbetet och atgarderna i anslutning till det under 2023.

Stadsdirektor Patrik Nygrén, tfn 040 511 4383
fornamn.efternamn@pargas.fi

Stadsstyrelsen tar del av kommunikatorens redogorelse for arbetet med Pargas
stads varumarke.

Forslaget godkandes.
Kommunikatoér Linda Baarman narvarade som sakkunnig vid sammantradet under
behandlingen av detta drende. Hon ldmnade sammantradet innan beslut

fattades.
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